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SPECIALIZZAZIONE ¢« focus sulle marche

Brandforum fa scuola
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a testata & da manua-

le: logotipo a mo’ di

spirale, marchio u-

guale al nome del do-
minio e payoff efficace an-
corché un po’ autocele-
brativo. Brandforum.it si
definisce, infatti, “il primo
osservatorio italiano sul
mondo delle marche” e, in
effetti, le sezioni principa-
li in cui & articolato sono
tulte incentrate sul con-
cetto di brand. In partico-
lare, Brandforum, silegge
nel sito, “nasce come luo-
go di osservazione e rac-
colta di tutti i fattori che
ruotano intorno al mondo

delle marche”. A promuo-
verlo & un novero di giova-
ni ricercatori universitari
(Iulm e Universita Cattoli-
ca del Sacro Cuore di Mi-
lano) che svolgono da an-
ni indagini e attivita di
consulenza per le imprese
nel campo della comuni-
cazione.

I contenuti. L'home page
funge da vero e proprio
pivot intorno al quale
prende corpo e si sviluppa
I'intero sito. L'obiettivo &,
infatti, di arricchirlo e di
contestualizzarlo di volla
in volta grazie ai contri-
buti del promotori non-
ché alle riflessioni di col-
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PEPREPPPIU

* Fruibilita dei contenuti
* Aggiornamenti
frequenti

MENO4 {4 444
*Solo in lingua italiana
* Manca un glossario

laboratori, esperti e ad-
detti ai lavori, Tre i per-
corsi di navigazione prin-
cipali - banda orizzontale,
indice verticale e pagina i-
niziale - alle quali corri-
spondono, rispettivamen-
te, le aree tematiche, le
informazioni di servizio e
gli strilli di copertina. Le
sezioni di approfondi-
mento sono 8: Brand in I-

I meplio e il peggio

1 Diva Glulio

Nella
sezione
Brand t-rash
vengono
recensiti

il meglio

e il peggio
della
pubblicita.

taly (le strategie d'impre-
sa delle marche piti rap-
presentative del made in
Italy), Brand life (i casi a-
ziendali di marche di sue-
cesso o in declino), Focus
on Brand (eventi, conve-
gni e conferenze per se-
guire da vicino il mondo
della marca), Brand plaza
(forum e sondaggio sul
mondo della marca), Sce-
nari (orientamenti, trend
e performance, evoluzioni
socio-culturali), Archivio
(ricerche universitarie,

articoli e saggi sulle stra-
tegie di marca), Brand na-
ming (il nome della mar-
ca: strategie a confronto),
oltre Brandforum (riman-
di a siti correlati). Com-
pletano la struttura la de-
scrizione del progetto ol-
treché dei suoi promotori,
un motore di ricerca in-
terno, la rassegna stampa,
le modalita per collabora-
re nonché il form d'iscri-
zione alla newsletter di
aggiornamento.

www. brandforum.it



