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Lintuizione arriva nel giugno del 2001:

un
al

tto innovativo da sottoporre
r. Lidea di costruire il primo sito

:tahano sul mondo della marca
é realta; ne parlano le menti creative

¢l giugno del 2001 Parrizia
Musso, docente di comuni-

! cazione di massa presso I'U-
niversith Cattolica ¢ presso la Iulm di

Mikino, si presenta da Aricla Mortara,
docente di Tecniche della comunica-
zione pubblicitana presso la Iulm di
Feltre nonché studiosa di consumi per
peoporle la partecipazione a un proget-
to da presentare al Cor, nella sezione
nicercaton wader 35, il cui obettivo era
b creazone di un SO INTCMCE N Gl
stadiosi, professionisti, aziende e sem
phia cultori della materia potessero
cspamere il Joro parcre in materia di
marca.

Fu cosl che, dopo alcuni faticosi
braimstorming ¢ interminabili dis-
cussioni, prese corpo l'idea e si die-
dero un nome ¢ un obicttivo a quel
progetto: www.brandforum.it.

Il piano operativo - di quello
che intende assere il primo

sito italiano sul mondo delle
marche -, venne presentato
al Cor all'inizio dell'eszare ¢
poi si perse nei meandn del-
la burocrazia accademica.

Stanche dell'ateesa, le
“menti creative” di Brand-
forum.it decisero, nel di-
cembre successivo, di rea-
lizzare comunque il proget-
to, anche senza il finanzia-
MENTO SPETALO.

Cosl Ferdinando Spina, il primo
webmaster del sito, Parrizia Musso,
Germana Galoforo (dottoranda in so-
ciologa dei consumi presso la Tulm di
Milano) ¢ Aricla Mortara giunsero alla
definizione di una versione del sito si-
curamente primitiva Aspetto ai conte-
nuti attuali, ma formalmente analoga
al sito attualmente i linea.

Brandforum.it, onlinc da scttembre
2001, mantenendasi fedele al progeto
originario, vuole diventare luogo di os-
servazione ¢ raccolta di wurti i fartori
che concemono, pit o meno direta-
mente, la marca: infarg, nelle sue di-
verse sczoni, che s sono andarte via via
arricchendo, ¢ possibile
trovare ricerche
c indlagi-

ni

di Viviana Musumeci s

accademiche, ma anche materiali ¢
notizie provenienti dal mondo azien-
dale, cercando continuamente di sfa-
tare il mito secondo cui “pratica” e
“teoria” non i fanno quasi mai buona
compagnia.

Lartuale, costante aggiornamento,
praticamente sectimanale, & dovaro al
kvoro assiduo di altre duc persone che
si sono aggiunte al nucleo originario:
Vitoria Sinisi, redartrice ¢ webmaster,
¢ Paolo Razini, copywriter, che ha
aggiunto alla visione accademica an-
che un'apertura pubblicitaria.

Brandforum.ir ha atualmente rag-
giunto i tremila accesss unici mensib,
guadagnando visibilita non solo presso
I'area europea, come dimostrano 1 fre-
quenn accesst da Francia, Svizzers, In
ghilterra, Danimarca, ma anche preso
I'area internazionale, come nel caso di
una comunita maliana del Venczuch.
Mol i feed-back positivi ricevui ¢ le
partnership (con Banlk, Rorucc,
Snam ¢ Gruppo Eni. Comunicazio-
neitaliana), oltre alle collaboraziont da
parte di studenn di varie universita
salianc, maturate nel corso di soli set-
te mesiz ma ¢id che davvero inorgoghs-
sce il comitato redazionale sono le nu-
mcrose c-mail di inconggiamento a
portare avanti un servizio utile ¢ inno-
vativo.

Queesti primi elementi di gratifica-
zione sono sicuramente dovuri anche
alla preziosa collaborazione, con arti-
coli ¢ interviste in esclusiva, di alouni
*Vip Guest”, esperti del mondo dedla
comunicazione ¢ della pubbliciy, che
hanno contribuito a fare di Brandfo-
rumuit una voce legittima all‘interno
del vasto panorama del web.

Oggi, Brandforum.it, imancndo
fedele alka sua marrice accademica,
non ha finalith commerciali, ma l'o-
biettivo, forse ambizioso, della roda-

zione ¢ di sviluppare lattivita di
ricerca ¢ di consulenza nel-
I'ambito delle problema-

tiche relative alla mar-
ca che sempre pib si
configura come
lln‘i"\'lhlll’ .\U’.llcgl(l
della comunicazione
aziendale.



