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Pubblicita,

Artistici, martellanti, orecchiabili o
semplicements  divertenti, gli ‘ta-
llani hanno nel lore patrimonic
comune, forse come nessun'altra
cosa, gli spet e la pubblicita. Una
realta, guella dells pubblicita. che
sta attraversando un pericdo di
profondo cambiamenio, alla rcer-
ca di una nuova, fresca identita:
'autonomia. Quale sard guindi il
futuro della pubblicita? Che cosa é
cambiate & cosa sta ancora cam-
biando? Su gueste ed altre do-
mande ci si & interrogati durante la
presentazione di Senzame-
dia.com, il primo portale dedicate
agli spot & 3l mondo che IF circon-
da, tenuiosi ieri, mercoledi 18 luglic,
presso I'Universita Cattelica di Milans.
“Cggi pill che mai — ha dichiarato

, capo redattore cultu-
ra, spettacoli & media Ansa - si riscon-
tra I'esigenza di conferire alla pubblicita
un rucle pin awtorevele, che non sia di
semplice corgllaro ad una trasmissicne
televisiva, ma una forma di intratteni-
mente autonomo che le permetts di
affrontare 'audience da sola.” Si, per-
ché dai tempi in cui la pubblicita ha
fatie |3 sua prima comparsa in [talia, il
3 febbraio 1957 con il Carosello, tante

sono state le ewcluzioni che questo
genere ha subito.  Propric con Caro-
sello, in cui | messagg: pubblicitan era-

no mseriti in un contesto di tipo teatra-
Iz, introdetti dal'aperiura del siparo
con accompagnamento di trombe e
mandclini alternati a brevi spettacol di
varieta, |a pubblicitad ha cominciato a
far capoling in Italia per poi evolversi
con ['arrvo sugli schermi di Spazio F
che segna la nascita dei ver spot cosi
come oggi i conosciamao. Ma se un
tempo |3 pubblicita aveva un suo spa-
zie di azione & un suoc pubblice oggi
non & pit cosi. Megli ultimi anni, ha
preso il wia un nuovo fenomeno che sta
cambiande radicalmente il mode di fare
pubblicits, una soria di ritorng al pas-
sate in chiave mederna.
“La pubblicitd ha intrapreso una nuova
sfida verse una trasformazione sostan-
ziale — ha affermato

. Amministratore Delegato di Red
Cell - =& prima le agenzie di pubblicita
erano chiamate a pubblicizzare questo

Senzamedia.com

La pubblicita si re-inventa
e si riscopre protagonista
dellintrattenimento

Dopo anni in cui ha fatto
da corollario
a trasmissioni e programmi
oggi i presenta
con una nuova veste

o guel prodotto, ora |3 pubblicita stes-
sa & diventata il prodetto: un prodatto
editoriale che ha l'obiettive di creare
un rapporie di gratitudine tra spettatore
e marca”. Mellesra dellaccessc a
Internet, |a pubblicita e i pubblicitari si
stanno quindi spostando sempre pill
wverso la rete, il cyberspazio, dowve le
rege’e del gicco della comunicazione
abbandonanc le rote consclidate e
obbligane ad awvventurars in un mare
aperto, ancora poco esploratc e con
pachi strumenti di crientamento.

“ll fenomeno Internet & le nuove possi-
bilit3 comunicative che quesic mezzo
offre alla diffusione di un marchio o di
un prodotic avranne un rucle molto
importante nel fulure della pubblicta -
ha affermato . da-
cente di Fsicologia della Pubblicta
presso I'Universita Cattolica di Milano
e Presidente di lteron, Istituto di Ricer-
che Psicosociali, 1l punie di forza &
linterazione del navigatore che pud
srelazionarsiz in maniera positiva e
propositiva nei confronti dell'informa-
zione pubblicitaria sino a deciders di
visitare il sito internet del ttolare di
quel determinato messsggio. Dungue
un processo attivo realizzato dal consu-
matore, che non & pil un bersaglio da
colpire ma un'esigenza da soddisfare”
Se gueste sono |z premesse, le agen-
zie di pubblicita non potranno ancora
per malta rimanere alla finestra. Come
ha osservato . Wi-
cedirettrice Almed e docente df Teorie
e Tecniche dei Muow Media presso
I'Universita Cattolica di Milano. “La

quale futuro?

trasformazione del sistema de
media. legata alla svolta digitals,
niroduce anche nuowi modi d
consumare & usare i prodotti me-
diali. Internet & ormai da conside-
rarsi come un nuowe contesto d
consumo delle spot pubblicitario.
Lo spot, grazie al suo valore sim-
colice e al formato breve, diventa
n rete anche un'occcasione d
costruzione della memoria condi-
wisa ed enfra nel nuowi modelli d
fruzione dei media.”
“Inclire - ha proseguite

. decente di Comunica-
zione d'lmpresa presso 'Univer-
sita Cattolica di Milano 2 Dirstto-
re di www. brandforum.it., 'Osservato-
rio Italfane sul monde della marca - lo
spazic web diviene anche un rilevaniz
luogo dove poter fare esperienza de
brand in modo originale & impattante,
dowe poter dar wita 3 una relazions
forte e duratura con | consumator
attraverso la costituzione di weri 2
propri dialeghi on line. Mascono, cosi,
le brand community, spazi web bran-
dizzati, dove si akermano fattor com-

merciali, simbolici & sociali. E dove
trowa ultzriore spazie la figura de
sconsum-attores”. Ecco guindi che,

dall'analisi di questo scenario, in un'e-
ra sempre pid digitale, emerge la cre-
scente necessita per la pubblicita d
mutare pelle, staccarsi dai tradizional
mezzi sui gquali ha sempre wissuio,
trovare una propria identita, al di fuor
della televisione
La pubblicita non pud pid rappressn-
tarz il fastidicso intermezzo fra un pro-
gramma & 'altre o la noiosa pausa
all'internc di un film - ha affermato
. Amministratore
Unico Senzamedia — ma deve evolver-
5i @ cominciare a camminare da sola,
in autonomiz. Ed propric da quesia
importante consapevolezza che nasce
lidea di Senzamedia.com. il primo
portale web in ltalia dedicato agli spot
pubblicitari, un punto dincentro tra i
pubblice & una nuoeva forma di intratte-
nimento che, per la prima weolta da
temnpi di Caroszllo, vede la pubblicita
chiamata a procurasi la propria au-
dignze da sola & a infraprenders una
nuowa sfida: vivere di vita propria”.



